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Designpuljen
En ny dansk designstrategi — design, kunsthandveerk og arkitektur

Afrapportering til Kulturministeriet om designpuljeaktiviteter i 2006

Hermed fglger en rapport for den fzlles strategi og udmgntning af Designpuljen, der har fundet sted i 2006
under ledelse af Dansk Design Center, Danish Crafts og Dansk Arkitektur Center.

I november 2004 indgik regeringen og Folketingets partier en finanslovsaftale pa kulturomradet, der
indebaerer, at der gennem en designpulje pa i alt 40 mio. kr. afsaettes 10 mio. kr. arligt til styrkelse af dansk
design i perioden 2005-2008. Heraf gar 12 millioner til Center for Designforskning.

P& baggrund af retningslinierne for udmgntningen af aftalen har Dansk Design Center, Danish Crafts og
Dansk Arkitektur Center udviklet en feelles strategi for international markedsfgring af dansk design, arkitektur
og kunsthandvaerk samt professionalisering af erhvervene. Strategien tager sigte pa at skabe helstgbte og
malrettede initiativer, der pa udvalgte omrader kan ggre en forskel.

Den feelles indsats rummer:

* International markedsfgring med fokus pa New York og Kina

* Feelles internationalt website og nyhedsbrev til synligggrelse og branding af dansk design,
kunsthandveerk og arkitektur

* Radgivning og professionalisering med savel feelles forlgb for alle 3 omrader som specifikke tilbud
med fokus péa problemer og udfordringer inden for de enkelte centres fagomrader

* Feelles uddeling af rejselegater, der skal give nyuddannede og yngre kunsthandvaerkere, designere
og arkitekter erhvervsmaessig professionalisering og mulighed for internationalisering.

Der er arbejdet meget bevidst med at skabe synergi mellem de forskellige indsatsomrader i Designpuljen
ved at skabe en rgd trdd mellem den internationale markedsfgring, de rejselegater der uddeles, og det
fokus, der er for professionalisering af arkitekter, designere og kunsthandvaerkere samt den kommunikation,
der knytter sig hertil.

De tre centre fungerer som de tre primaere operatgrer inden for international markedsfaring af design,
kunsthandveerk og arkitektur og har bestraebt sig pa at efterleve kravet om, at initiativerne i videst mulige
omfang koordineres og indgar i institutionernes strategier for derved at skabe synergi og langsigtede
resultater, der bidrager til udviklingen af Danmarks position indenfor design, kunsthandvaerk og arkitektur.

2006

Hvor 2005 var praeget af udarbejdelse af den feelles strategi samt organisering af det feelles
koordineringsarbejde har 2006 baret praeg af afvikling af en raekke konkrete aktiviteter. Af feelles aktiviteter
skal her naevnes to uddelingsrunder af rejselegaterne, lancering af den feelles internationale portal Danish
Edge, herunder udsendelse af nyhedsbreve til den internationale malgruppe samt udarbejdelse af koncept
og strategi for fire faelles professionaliseringsforlgb.

De tre centre har ligeledes i trdd med den feelles strategi afviklet professionaliseringsforlgb inden for hvert
fagomrade direkte malrettet centrenes individuelle faglige malgrupper og har hver iseer veeret aktive i
henholdsvis New York og Kina.

Projektorganisering

De tre centre har med puljestrategien foretaget nogle valg inden for de omrader puljen omhandler. Som
rapportering af de enkelte aktiviteter beskrives status, herunder de aktiviteter, der er gennemfert og
vurderingen af resultaterne.

De 3 centre har efter offentliggerelsen af strategien etableret en styregruppe, der Isbende mades for at
koordinere puljens tiltag og ivaerksaette de forskellige aktiviteter i sammenhaeng.
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Et overordnet resultat har veeret en stor grad af videndeling og koordinering af feelles savel som individuelle
projekter. Mgderne afholdt i styregruppen er sadledes "motor” og omdrejningspunkt for alle projekter.

Perspektiver
Det er en feelles ambition fra de tre centres side, at dette initiativ fra Kulturministeriet mé fglges op af et nyt

og ikke mindre ambitigst designpulje initiativ 2009 — 2012, saledes at de igangsatte aktiviteter og opnaede
resultater kan videreudvikles og gavne det samlede designmiljg og politikken for omradet.

Som et led i strategien vil denne afrapportering blive tilgaengeliggjort pa de padgaeldende centres
hjemmesider.

En ny fzelles designstrategi

| 2005 udarbejdede de 3 centre er feelles strategi for international markedsfering af dansk design, arkitektur
og kunsthandveerk samt professionalisering af erhvervene.

Den feelles strategi rummer bade feelles aktiviteter og individuelle aktiviteter i de enkelte centre, der som
"perler pa en snor” indgar i den faelles overordnede strategi.

Strategien er blevet til i en dynamisk proces, hvor méalet for processen har veeret etablering af faelles mal og
visioner for indsatsen samt etablering af en samarbejds- og madekultur imellem de 3 centre med henblik pa
en feelles koordinering og samteenkning af indsatsen.

Strategien justeres lgbende i takt med udviklingen.

Gennemfort 2006
Feelles strategi

De 3 centre har nedsat en styregruppe med deltagere fra DDC, DAC og Danish Crafts, der skal sikre
fremdriften i projekterne, fordele arbejdsopgaverne og sgrge for en optimal koordinering mellem de 3 centres
aktiviteter. | 2006 fortsatte koordineringssamarbejdet. Gruppen bestar af 1-2 deltagere fra hvert center.

Foruden styregruppen er der etableret arbejdsgrupper pa faellesprojekterne med deltagere fra hvert center,
som pa skift udfarer de enkelte projekter.

Pa grund af de tre centres forskellige gkonomisystemer kan der ikke ngjagtigt rapporteres pa det samlede
forbrug af ressourcer til administration og projektledelse, men det er vaesentligt fremover at afsaette tid og
ressourcer til koordinerings- og projektledelsesfunktionerne.

Vurdering af resultat

De tre centre er enige om, at samarbejdet er velfungerende og frugtbart. Hvert center har haft fokus pa at
etablere en god strategi, og har lagt meget energi i at falge projekterne til ders. Der er etableret en god
model for samarbejde med kontinuerlige mader for at fastholde og sikre, at projekterne fuldfgres.

De 3 centre har nu pa andet ar haft meget udbytte af den videndeling og synergieffekt, som det konkrete
samarbejde medfarer.
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International markedsfaring — Kina

DDC

Dansk Design Center (DDC) har i 2006 koncentreret sig om research og fastleeggelse af en overordnet
strategi for indsatsen i Kina.

DDC har i den forbindelse udarbejdet en rapport, "Baggrund og anbefalinger til DDCs Kinastrategi” (tidligere
fremsendt til Kulturministeriet), der fremkommer med forslag og anbefalinger til det videre arbejde. Pa
baggrund af rapporten samt en raekke samtaler og mgder med mulige samarbejdspartnere og andre
interessenter har DDC udarbejdet en handlingsplan for 2007 — 2008.

DDC har valgt at satse pa et fremstad for de danske designvirksomheder som det baerende element. Malet
med fremstadet er at praesentere dansk design og danske designvirksomheder ud fra en bred og nutidig
designvinkel med fokus pa miljg og energi (sustainability), industrielt design samt branding og grafisk design.

Der er i det folgende givet eksempler pa en raekke nggleaktiviteter, der vil indga i handlingsplanen:

* Eterhvervsmaessigt fremsted med medvirken af danske designvirksomheder.

* Etfremstad i forbindelse med abningen af det danske Innovationscenter i Shanghai,

(efterar 2007), der skal fungere som inkubatorordning og udviklingshus for mindre
virksomheder.

* Made mellem danske designvirksomheder og medlemmer af Danish-Chinese Business
Forum. @nsket resultat: Viden om det kinesiske marked og mulighed for at selge
designydelser til danske datterselskaber i Kina.

* Opnaelse af konkrete resultater i form af matchmaking, hvor danske designydere
meder kinesiske designkebere. @nsket resultat: Danske designere far konkret mulighed for at
markedsfgre sig over for kinesiske beslutningstagere og virksomheder.

* Mgade mellem danske og kinesiske designvirksomheder med bl.a. workshops og
erfaringsudveksling. Resultat: Mulighed for at etablere netvaerk, samarbejdsaftaler,
strategiske alliancer.

* Pressekampagner og satsning pa omfattende deekning af dansk design i de kinesiske medier.

* Etablering eller udbygning af samarbejdsrelationer mellem designskoler i Danmark og Kina.

Fremstgdet i Kina arrangeres i teet samarbejde med:

e Det Danske Generalkonsulat i Shanghai
Danmarks Eksportrad

¢ Danish-Chinese Business Forum (et netvaerk af ca 90 danske virksomheder, der opererer pa det
kinesiske marked)

*  World Pictures, praktisk koordinator og leverandgr af informationsmateriale om dansk design

¢ Danmarks Designskole og Designskolen Kolding

* Danish Designers Network Shanghai (DDNS), et netveerk under etablering med danske
og kinesiske virksomheder, hvis formal bl.a. er at brande dansk design i Kina.

Gkonomi
Puljemidler/Bevilling 2006: 444.000 kr.
Forbrugt: 444.000 kr.

Vurdering

Kina bliver en af de stegrste udfordringer for dansk erhvervsliv i de kommende ar med sa godt som
ubegraensede muligheder for brandingen af dansk design og danske designvirksomheder. Men som fremgar
af rapporten "Baggrund og anbefalinger til DDCs Kinastrategi” og en reekke lignende kilder er der brug for en
meget bevidst indsats med support fra danske partnere for at dansk design skal have mulighed for at
"etablere” sig i Kina. Dette er baggrunden for ovenstaende handlingsplan med fokus pa business, som DDC
har valgt at satse pa i brandingen af dansk design i Kina.
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Danish Crafts

Indsats

Det kinesiske marked er et interessant, udfordrende og helt nyt marked for dansk kunsthandveerk.
Indgangen til det kinesiske marked for kunsthandvaerket og det ikke industrielle design vil — som anfgrt i
strategien for Danish Crafts’ indsats og tidligere afrapportering — veere grundig research til afdaekning og
identifikation af de muligheder, der er for at introducere dansk kunsthandvaerk og design pa det kinesiske
marked eller i strategiske samarbejdsprojekter.

Danish Crafts’ mal med indsatsen i Kina er overordnet set at foretage en generel og bred research, herunder

e atudarbejde rapporter, som ggres tilgaengelige for udgvende kunsthandvaerkere og designere pa
Danish Crafts’ website www.danishcrafts.dk

* atfa etableret netveerk for de udgvende

e at etablere netveerk pa organisationsniveau med henblik pa produktudvikling i samarbejde med kinesiske
kunsthandveerkere og designere

* atfa preesenteret danske talenter i kinesisk sammenhaeng, evt. i form af praesentation af en udstilling i
Kina.

Danish Crafts har i 2006 foretaget research i Kina. Hovedveegten har ligget pa ivaerkseettelse af to
undersggelser, der har til hensigt at frembringe viden om de forhold, der gar sig geeldende, nar danske
kunsthandveerkere og designere vil etablere et indledende professionelt fodfaeste i Kina; med henblik pa at
komme ind pa det kinesiske marked og med henblik pa at etablere kontakter og netveerk.

Under titlen "Det Vilde Osten” har Henriette Melchiorsen udarbejdet en rapport, der afdeekker de muligheder
og udfordringer, der er pa 3 hovedomrader: 1) museer og gallerier 2) det kinesiske marked 3)
produktionsforhold i Kina i hhv Beijing, Shanghai og Hong Kong regionerne.

Malet med turen var research til projekt 'Urban Wall' og - pa bestilling af Danish Crafts - at undersgg, hvilke
muligheder og udfordringer danske designere og kunsthandveaerkere har i Kina.

Rapporten er tilgaengelig pd www.danishcrafts.dk ("Det Vilde @sten”)

Vi har ligeledes i 2006 iveerksat samarbejde med Det Danske Generalkonsulat i Shanghai om udarbejdelse
af en starre rapport over forholdene pa kunsthandveerk- og designomradet i Kina med fokus pa museer &
gallerier, det kinesiske marked (seerligt med hensyn til afsaetning) og produktionsforhold i Kina.
Undersogelsen afdaekker forholdene i de 3 regioner omkring Beijing, Shanghai og Hong Kong.

Rapporten forventes feerdig i 2007, hvorefter den bliver tilgaengelig pa Danish Crafts’ hjemmeside.

Danish Crafts laegger vaegt pa at have en teet dialog med de udgvende pa vores omrade, sa den information
der indhentes og kontakter, der knyttes, bliver s malrettede som muligt. Derfor gar vi ogsa i teet samarbejde
med projekter, der har til formal at udvikle samarbejdsprojekter mellem Danmark og Kina.

Gkonomi
Puljemidler/Bevilling 2006: 150.000 kr.
Forbrugt: 55.000 kr.

Note: Danish Crafts’ regnskabstal er baseret pa omkostningsbaseret regnskab. Det vil sige, at udgifterne
vedrgrende en aktivitet omkostningsfares i det ar aktiviteten finder sted, ogsa selv om der sker udbetalinger
vedrgrende aktiviteten i aret forud eller efter.

Danish Crafts’ udgifter til lan og generelle udgifter vedr. Designpuljen er ikke specificeret pa de enkelte
projekter men er samlet centralt og udgar i 2006 468.000 kr. til Ian og 132.000 til generel administration. Af
Ienudgifterne er estimerede 253.000 dog overfgrt til den faelles portal/Danish Edge med 170.000 og Faelles
professionalisering med 83.000.
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Vurdering

Der er stort behov for gget viden om forholdene i Kina inden for kunsthandvaerk og designomréadet, bade
med sigte pa de mere generelle kulturelle forhold og de mere kommercielt orienterede.

Med iveerkseettelsen af de to meget forskelligartede rapporter i 2006 vurderer Danish Crafts, at der er
foretaget en god og bredt deekkende indsats i 2006, som formidler forholdene i Kina set fra designerens eget
perspektiv, ligesom den rapport, der udarbejdes i samarbejde med Generalkonsulatet vil anlaegge en mere
overordnet organisatorisk formidling, som vi forventer, vil vaere en mere generel kortleegning af omradet.
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DAC

Med udstillingen CO-EVOLUTION har DAC skabt et frugtbart samarbejde og netvaerk mellem danske
arkitektvirksomheder og kinesiske universiteter, og er med til at &bne op for nye samarbejder mellem danske
og kinesiske virksomheder. Udstillingen giver et svar pa, hvordan arkitekter i samarbejde med forskere og
planleeggere kan imgdekomme de globale udfordringer, der fglger i kglvandet pa Kinas massive gkonomiske
vaekst. CO-EVOLUTION er resultatet af et samarbejdsprojekt mellem fire af de mest talentfulde unge
arkitektvirksomheder i Danmark og professorer og studerende fra fire af Kinas mest fremtraedende
universiteter.

En global udfordring

Verden udvikler sig eksplosivt og byerne vokser i antal og stgrrelse sammen med gnsket om at skabe vaekst
og velstand. Inden for de naeste 20 ar forventes godt 400 millioner kinesere at flytte fra land til by, og Kinas
regering har sat sig som mal at skabe markant bedre leveforhold for en hel befolkning pa 1,3 mia.
mennesker.

Men hvad sker der, nar et land i Kinas starrelsesorden saetter en udvikling i gang med det mal at give 1,3
mia. mennesker adgang til moderne levevilkar som boliger med eget bad og toilet, opvarmning om vinteren
og aircondition om sommeren, elekirisk lys, transport muligheder osv?

Den hastige og omfattende urbaniseringsproces i Kina skaber en massiv vaekst i forbruget af naturlige
ressourcer. Hvis man fortseetter med at benytte traditionelle by-udviklingsmodeller og produktionsmetoder i
Kina, vil det medfare globale miljg- og ressourceproblemer af uoverskuelige dimensioner og leegge
betydeligt pres pa bade det lokale og det globale miljg. Selvom levestandarden allerede er markant
forbedret, venter der alvorlige udfordringer for det kinesiske samfund.

Hvordan kan Kina gennemfare sit ambitigse projekt om at skabe bedre levevilkar for den kinesiske
befolkning, uden samtidig at opbruge alle de ressourcer, der er forudsaetningen for et godt liv?"

Det spgrgsmal rejser den danske kurator og arkitekt Henrik Valeur i udstillingen CO-EVOLUTION.
Spargsmalet har vaeret udgangspunktet for de fire projekt-teams’ visionaere Igsningsmodeller, som
preesenteres pa udstillingen.

Et dansk-kinesisk samarbejde

CO-EVOLUTION er farste skridt i dannelsen af et unikt og langvarigt netvaerk mellem farende kinesiske
universiteter og unge danske arkitekter og en naturlig kobling af de unges problemlgsende, holistiske og
baeredygtige tilgang til den eksplosive kinesiske byggevaekst. Et mgde, der kan blive begyndelsen til helt ny
knowhow indenfor baeredygtig byudvikling pa verdensplan.

Under et forlab pa seks maneder har fire danske arkitektvirksomheder (Cobe, Effekt, Cebra og Transform) -
repraesentanter for nogle af de mest lovende unge talenter i Danmark - arbejdet sammen med professorer,
ph.d.- og kandidat studerende fra fire af de mest prestigefyldte universiteter i Kina.

Sammen og i sparring med erfarne radgivende ingenigrer fra Carl Bro, har de gennem forskning og
udveksling af ideer og viden skabt fire visionaere koncepter for baeredygtig udvikling pa fire meget forskellige
sites i Kinas fire starste byer.

Projektet CO-EVOLOUTION peger pa, at realiseringen af det 21. arhundredes stgrste velfaerdslaft uden
store miljgmaessige og sociale konsekvenser er en felles global udfordring. Det er derfor en opgave, der
stiller krav til stzerke interdisciplinaere og internationale alliancer, som treekker pa de bedste erfaringer, vi har
i dag. Men det stiller i seerlig grad krav om nyteenkning og udvikling af nye modeller for baeredygtig
byudvikling i stor skala.

Udstillingen

De fire projekt-teams praesenterer en bred vifte af gkonomiske, miljgmaessige, sociale og kulturelle
problematikker, der opstar i forbindelse med den hurtige og omfattende urbanisering, der finder sted i Kina.
Projekterne er ikke kun nyteenkende og holistisk taenkte i forhold til en beeredygtig udvikling, de er ogsa
praeget af den kinesiske virkelighed, hvor byudviklingen har et omfang og foregar med en hastighed, som vi
overhovedet ikke er vant til i Danmark.

Udstillingen illustrerer veerdien af at udveksle ideer, viden og erfaring pa tveers af graenser, og helt konkret
hvad der kommer ud af at forene den danske tradition for humanistisk og baeredygtig arkitektur og
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planleegning med lokal kinesisk indsigt og tekniske kompetencer og ingenigrkunst.

Gkonomi
Puljemidler 2006: 810.000 kr.
Forbrugt: 810.000 kr.

Vurdering af resultat

DACs arbejde med CO-EVOLUTION har veeret en stor succes med prisen Den gyldne Lgve for bedste
udstilling i Venedig i 2006. Projektets globale problemstilling, baeredygtig byudvikling i Kina, har vundet
genklang i ind- savel som udland. DAC forventer, at projektet vil skabe nye samarbejder for danske
virksomheder pa det kinesiske marked.

International markedsfaring — New York

DDC

Dansk Design Center satte baeredygtig veekst til debat under den internationale designmesse International
Contemporary Furniture Fair (ICFF) i New York den 20. — 23. maj 2006 med visningen af udstillingen
"theFLOWmarket”. Udstillingen er designet og produceret af Mads Hagstream. "theFLOWmarket” er en del af
DDCs semipermanente udstillingsprogram, men til preesentationen i New York var udviklet en saerudgave af
"theFLOWmarket”. Museum of Modern Art arrangerede abningen af ICFF med DDC som officiel veert.

Formalet med "theFLOWmarket” er at saette fokus pa "sustainable innovation and design”, og DDC gnskede
med visningen i New York at praesentere denne nye vinkel pd moderne dansk design for et internationalt
publikum. Hensigten var samtidig at inspirere de besggende til at taenke, handle og forbruge med
baeredygtig design for gje. "theFLOWmarket” vakte stor interesse og blev meget godt modtaget af de
besggende. En af de mest eftertragtede internationale designpriser for nutidigt moderne design, ICFF
Editors Award, blev under designmessen tildelt theFLOWmarket”.

Derudover afholdt Dansk Design Center den 7. december 2006 i samarbejde med Det Danske
Generalkonsulat og Kunststyrelsen en event og paneldebat pa Museum of Modern Art for et engageret
amerikansk publikum. Eventen havde titlen "Danish Design Revisited” og markerede dbningen af MoMA’s
nye Educational Wing (som, i lighed med det gvrige MoMA, er fuldt mgbleret og udstyret med dansk design).

MoMA havde udtrykt et gnske om en introduktion til dansk design (klassisk og nutidigt) af designhistoriker
Dr. Penny Sparke, London, samt deltagelse i panelet af en ung dansk mgbeldesigner og en repraesentant for
en dansk, designbaseret virksomhed. DDC havde udpeget mgbeldesigner Christina Strand og direktar
Anders Byriel, Kvadrat, som paneldeltagere.

Gkonomi
Puljemidler/Bevilling 2006: 1.072.000 kr.
Forbrugt: 1.111.000 kr.

Vurdering af resultat

Visningen af "theFLOWmarket” og gennemfarelsen af "Danish Design Revisited” har skabt nysgerrighed og
fornyet interesse for dansk design i New York. Begge begivenheder har vaeret med til at besvare det ofte
stillede spgrgsmal i USA "Hvad sker der med dansk design?”. Der er skabt en platform for den fortsatte
preesentation og profilering af dansk design, som der bliver fulgt op pa i 2007. Der er samtidig etableret et
positivt samarbejde med MoMA, som vil vaere med til at understatte den fremtidige markedsfgring af dansk
design i New York.
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Danish Crafts

Danish Crafts’ langsigtede méal med indsatsen i New York er at styrke dansk kunsthandveerk som ’brand’ og
udvikle en platform i New York, der via forgget interesse for dansk kunsthandveerk og design stimulerer til
gget eftersporgsel.

I New York er der fokus pa dansk design og kunsthandveaerk. Et mal for Danish Crafts er derfor at fglge op pa
den skabte interesse med det seerligt nyskabende inden for design, der ligger i kunsthandveerket.

I 2006 lancerede Danish Crafts CC+ for MoMa, der var resultatet af et storstilet samarbejde med Museum of
Modern Arts indkgbere og curatorer. Udstillingen blev dabnet med en bemaerkelsesveaerdig event pa
Manhattan for New Yorks toneangivende designskribenter, journalister, curatorer og designinteresserede
forbrugere.

Formalet med CC+ for MoMA er at skabe synlighed og efterspgrgsel ved at styrke dansk kunsthandveerk og
design som brand internationalt og dermed g@ge afsaetningen, samt fremme karriere mulighederne for de
udevende kunsthandveerkere og designere. Med CC+ for MOMA var hensigten endvidere at synliggere det
nyskabende og innovative inden for design, der ligger i kunsthandveerket.

Tidligt i designpuljeforigbet initierede Danish Crafts udviklingen af dette projekt, som bl.a. indebar besag af
chef-indkgberne fra MoMA i Danmark/Kgbenhavn med henblik pa udvaelgelse af produkter, der skulle indga
i udstillingerne.

Den danske udstillingsarkitekt Karen Kjaergaard og grafiker Rasmus Koch blev engageret af Danish Crafts til
at varetage den visuelle praesentation af salgsudstillingen. Danish Crafts blev endvidere assisteret af
Generalkonsulatet i New York.

CC+ for MoMA, er en seerligt udvalgt kollektion af nyt dansk kunsthandveerk og design rettet mod den
kvalitetsbevidste designinteresserede forbruger og er sammensat af chefindkgbere fra MoMA i taet
samarbejde med Danish Crafts. CC+ for MOMA blev praesenteret som en hgijt profileret salgsudstilling i
MoMA'’s to store designbutikker i en 2 maneders periode og blev efterfalgende markedsfart i hele
Nordamerika via MoMAs markedsfgringskanaler.

CC+ for MoMA tager udgangspunkt i tidligere ars udgaver af Danish Crafts internationale
markedsfgringsplatform Crafts Collection, der de senere ar malrettet er blevet markedsfgrt internationalt pa
toneangivende fagmesser, og som dermed har veeret spydspids i international branding af nyt dansk
kunsthandveerk og design over for det internationale meningsdannede designpublikum. |1 2006 blev Crafts
Collection saledes ogsa praesenteret pa den internationale designmesse ICFF (International Contemporary
Furniture Fair) og skabte dermed synergi med CC+ for MOMA samt DDC's praesentation i det danske
omrade af fagmessen.

@konomi
Puljemidler 2006: 900.000 kr.
Forbrugt 2006: 877.000 kr.

Vurdering af resultat

CC+ for MoMA var en meget succesfuld international branding af moderne dansk kunsthandveerk og design
og en tydelig demonstration af det store potentiale, der ligger i dansk kunsthandveerk p.t. Udstillingen viste,
at dansk design idag er andet og mere end de klassiske design-ikoner.

MoMA’s 2 butikker pa Manhattan er blandt verdens mest eftertragtede designbutikker. MOMA har i flere ar
udvist interesse for flere af de produkter, der har indgaet i Crafts Collection, sa det er et meget interessant
resultat, der er opnaet med dette ggede fokus, der er etableret hos MOMA pa danske kunsthandvaerk- og
designprodukter. Den efterfalgende deltagelse pa ICFF-messen relativt kort tid efter CC+ for MoMA har
underbygget den interesse og de resultater, der er skabt med CC+ for MoMA.
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Kathy Thornton-Bias, general manager of MoMA Retail udtalte: “Craft is often at the leading edge of design,
and the work of today’s Danish craftspeople embodies characteristics sought by the MoMA Design Store’s
quality-conscious consumers: experience, presence, and authenticity.”

| MOMA's katalog udtaler Deputy Director of Curatorial Affairs fra MoMA, Peter Reed bl.a.: ” These
contemporary products from Denmark typify the ingenuity and quality associated with good design for
today’s interior. This formal exploration conveys the beauty and sensuousness to be found in Danish craft
and design.”

Projektet har ifalge MOMA og Generalkonsulatet skabt opmaerksomhed og synlighed i New York. Ogsa i
Danmark har udstillingen modtaget en relativt paen pressedaekning og har desuden vaeret omtalt pa nationalt
TV. 12007 forventes DR 2 endvidere at vise en ca. 35 minutters udsendelse: "Dansk design pa udflugt”’, der
udelukkende handler om udstillingens baggrund og tilblivelse i New York.

Den efterfolgende evaluering af de deltagendes tilfredshed viser en meget stor grad af tilfredshed. Udvalgte
citater fra de udevende lyder:

-"Som nyuddannet formgiver/designer, har min deltagelse i CC+ for MOMA hjulpet mig pa alle fronter. Salg
eksponering, samt skabt flere faglige kontakter — og har i hgj grad veeret med til at saette skub i min karriere.
Endvidere har projektet omkring CC+ for MOMA kastet en del gode erfaringer af sig, som jeg kan bruge i
kommende projekter”.-

-"MoMA er et internationalt s& anerkendt sted for kunst og design, sa jeg anser det for en kaempe
blastempling af mine produkter og udover den keempemeessige meengde mennesker for hele verden, der
kommer til at se mine produkter, sé vil det ogsa i al fremtid vaere en af de virkelige betydningsfulde ting, der
vil sta i mit CV. Samtidig er mine produkter, med CC+, i sa godt et selskab af fremragende produkter, at vi
Igfter og understreger hinanden og er samlet endnu staerkere og mere synlige.”-

Flere af kunsthandveerkerne har veeret i New York for at falge op pa de kontakter, de fik skabt gennem
deltagelsen og har saledes udnyttet aktiviteten i deres videre forlgb.

MoMA har efterfelgende inddraget nogle af CC+ kollektionens produkter i sit sortiment, som ud over
butikkerne er blevet forhandlet via MoMA'’s online store i USA samt MoMA's to internationale online stores,
nemlig MoMA online store Japan og MoMA online store Korea. | sig selv en fantastisk international
eksponering.

Den danske mgbelvirksomhed Fritz Hansen A/S har pa baggrund af CC+ for MoMA i 2006 taget kontakt il
Danish Crafts med henblik p& at udvikle en seerlig kollektion af nyt dansk kunsthandveerk til firmaets
mgbelkollektion. Det er planlagt at den seerlige kunsthandvaerk kollektion for Fritz Hansen vises pa ICFF i
2007.
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DAC
DAC har i 2006 pabegyndt research pa tiltag i New York.

Da rejselegaterne er afsat til bl.a. New York, har DAC set p4, om disse kunne bruges strategisk, sdledes at
legatmodtagernes research kunne lede til relevante samarbejder.

DAC har valgt at sende projektet CO-EVOLUTION til New York pa baggrund af stor efterspargsel og er i
gang med at etablere samarbejder med udstillingssteder.

Gkonomi

Puljemidler 2006: 50.000 kr.
Forbrugt: 25.000 kr.
Overfgrt til 2007: 25.000 kr.

Vurdering af resultat
Resultatet er pa nuvaerende tidspunkt tilfredsstillende iht. vores strategi.

Portal / nyhedsbrev

Falles

Det nye feelles website www.danishedge.dk blev lanceret i december 2006. Samtidig med at sitet gik i luften,
blev det farste elektroniske nyhedsbrev sendt til 1200 danske og internationale modtagere udvalgt blandt
fagfolk, beslutningstagere, undervisere og andre interessenter inden for omraderne design, arkitektur og
kunsthandveerk. Sitet er desuden blevet eksponeret via en pressemeddelelse til dansk presse udsendt
gennem Kulturministeriet samt en ’linkpakke’ med logo og beskrivelse af sitet, der er sendt til internationale
kontakter, herunder ogsa danske ambassader, generalkonsulater og kulturinstitutter i udlandet.

Sitet opdateres lgbende med events og nyheder af international interesse og praesenterer profiler pa unge,
danske designere, arkitekter og kunsthandveerkere.

Da sitet er et 'oversigtswebsite’ er ideen, at artiklerne skal vaekke leeserens interesse og derefter lede dem
videre til Dansk Design Centers, Dansk Arkitektur Centers og Danish Crafts’ egne websites.

Gkonomi
Puljemidler 2006: 720.000 kr.
Forbrugt: 809.000 kr.

Vurdering af resultat

| 2006 opbyggede de tre centre webportalen Danish Edge og det tilhgrende nyhedsbrev. Et arbejde, der er
lagt meget energi og arbejdskraft i, i samarbejde med webbureauet 1508, som var en ud af tre udbydere til
at lave sitet. Under udarbejdelsen af sitet nedsatte de tre centre en feelles arbejdsgruppe, som var ansvarlig
for kommunikationen med webbureauet og for de indholdsmaessige retningslinjer. Efterfglgende er der
nedsat en redaktionsgruppe med repraesentanter fra de tre centre, der mgdes en gang om maneden for at
planlzegge kommende nyhedsbreve og varetage den lgbende drift og udvikling af sitet.
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Rejselegater

Faelles

Der uddeles over en 4-arig periode rejselegater ved en arlig begivenhed. Legaterne sigter mod en
erhvervsmaessig professionalisering og internationalisering af nyuddannede og unge designere,
kunsthandveerkere og arkitekter. Det faelles mal med rejselegaterne er at fremme de unge designeres,
kunsthandveerkeres og arkitekters muligheder for at knytte internationale faglige netveerk og tilegne sig ny
faglig viden som en del af deres professionalisering. Kina og New York er udvalgt som seerlige prioriterede
indsatsomrader bade fagligt og geografisk med henblik pa at skabe synergi med den ny feelles internationale
markedsfgringsstrategi.

| 2006 har der veeret 2 uddelinger af rejselegater
* 1.uddeling fandt sted i februar 2006. Her blev der uddelt 9 legater i alt (3 pa hvert fagligt omrade)
e 2. uddeling fandt sted i november 2006. Her blev der uddelt 18 legater i alt (6 pa hvert fagligt
omrade)

Der er i Igbet af aret annonceret i dagspressen, udsendt elektroniske nyhedsbreve og foretaget formidling pa
centrenes respektive websites.

Den praktiske og gkonomiske administrationen af rejselegaterne varetages af Danish Crafts.
Der blev modtaget godt 100 ansggninger til uddelingerne i 2006.
Et legat udger 50.000 kr.

Der er blevet uddelt legater til fglgende kunsthandveerkere, designere og arkitekter i 2006:

Danish Crafts (kunsthandvarkere og designere):
Legatmodtagere 22. februar 2006:

Tekstildesigner Tina Ratzer, destination: New York
Formal: Deltagelse pa The New York Gifts Fair i januar og august 2006, ICFF messen i maj 2006, samt
deltagelse ved abningen af salgsudstillingen "CC+ for MoMA" i MoMA Design Store.

lllustrator Lisa Grue, destination: New York
Formal: At foretage markedsfagringsbesag i New York med henblik pa at opna teettere samarbejde med
agent samt generel promovering af Underwerkets arbejde.

Keramiker Anders Ruhwald, destination: New York
Formal: At foretage praesentationsrejse til New York i maj 2006 med henblik pa etablering af gallerikontakter.

Legatmodtagere 29. november 2006:

Keramiker Anne Black, destination: New York
Formal: Deltagelse pa messen ICFF 19.-22. Maj 2007, samt en generel styrkelse af salg og markedsfering i
New York og USA.

Smykkedesigner Camilla Prasch, destination: New York
Formal: Promovering af konceptobjekter i New York gennem etablering af gallerikontakter, samt deltagelse
pa SOFA messen i maj/juni 2007.

Smykkedesigner Mikala Mortensen, destination: New York
Formal: Promovering- og markedsfgringsbesgg i New York med henblik pa at styrke relationen il
eksisterende kontakter, samt etableringen af nye.

Keramiker Agnes Fries, destination: Kina
Formal: Deltagelse pa Home Fashion & Design messen i Shanghai november 2007, samt fire ugers
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arbejdsophold pa Jingdezhens PWS Experimental Factory med henblik pa at udvikle en ny produktserie i
porceleen.

Keramiker Louise Vilsgaard, destination: Kina
Formal: At finde kinesiske producenter til fremstilling af treekuls- og porceleensprodukter (i samarbejde med
Birgitte Mgrk Winther).

Keramiker Christin Johansson, destination: Kina
Formal: Fire ugers arbejdsophold pa Jingdezhen PWS Experimental Factory i august 2007, samt
efterfglgende udstillinger i gallerierne C2 | Jingdezhen og 1001 Art Gallery og Shangart Gallery i Shanghai.

DDC (designere):
Legatmodtagere 22. februar 2006:

Grafisk designer Hanne Falkenberg Jargensen, destination: New York

Formal: At optimere faerdigheder inden for videodesign, etablere et internationalt netvaerk, opna viden om
hvordan levende billeder integreres i det offentlige rum samt gennemfgre et 3-maneders praktikophold hos
designbureauet Stiletto.

Industriel designer Sofie Refer, destination: New York
Formal: Deltagelse pa ICFF messen 2007. Malrettet markedsfering af designvirksomheden Refer + Staer,
der designer og producerer specialbelysning.

Beklzedningsdesigner Sidsel Solmer Eriksen, destination: New York

Formal: Markedsfgring og praesentation af egen kollektion, undertgjsmeerket "Underwearables”, en
nyfortolkning af den klassiske trikotageproduktion. Opholdet inkluderer bl a et 2-méaneders praktikforigb i et
trendbureau.

Legatmodtagere 29. november 2006:

Bekladningsdesigner Maxjenny Forslund, destination: New York
Formal: Deltagelse pa modemessen "The Train”, der har fokus péa 'high-end’ design. Mélet er at etablere
kontakt med detailbutikker for efterfelgende samarbejde og netveerk.

Grafisk designer Wendy Plovmand, destination: New York
Formal: Intensiv forretningsudvikling i New York gennem et 3 maneders arbejdsophold, herunder kontakt
med agent, kundemgder samt markedsresearch af nye muligheder for brugen af illustration/design.

Designer Cecile Toklum, destination: New York
Formal: En international profilering af virksomheden TOKULM gennem eksport og deltagelse p& messe.
Malrettet research skal hjaelpe til at vurdere mulighederne for etablering pa det amerikanske marked.

Modedesigner Lise Winther Jour, destination: New York

Formal: Lancering af beklaedningsmaerket SheStyleSniper gennem et 3 maneders ophold med deltagelse i
New York Fashion Week med SheStyleSniper repraesenteret i showroom. Derudover opsggende
salgsarbejde i detailbutikker og promovering af maerket via etablering af netveerk til bl a stylister og
fotografer.

Designer Lene Leth Rasmussen, destination: Kina

Formal: Bane vejen for danske designvirksomheder, der udvikler koncept- og interfacedesign til indhold pa
mobile websites. Deltage pa det mobile forum ITU Telecom Word i Hong Kong samt afholde 3 Participatory
Design Workshops i Guangzhou.

Copenhagen-i (Designer Henrik Asbjgrn Larsen & Charlotte Sgrensen), destination: Kina
Formal: Opstart pa produktion af egne designprodukter i Kina. Har etableret samarbejde med sydkinesisk
produktstyringsvirksomhed og skal sammen med denne etablere et professionelt netveerk i Kina.
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DAC (arkitekter):
Legatmodtagere 22. februar 2006:

Arkitekt Dan Stubbergaard, COBE, destination: Kina
Formal: Deltagelse i en udstillingsmesse for arkitektur og byplanleegning i Beijing.

Arkitekt Morten Rask Gregersen, NORD, destination: Kina
Formal: Rejser til Kina for at etablerer af kontakter og samarbejde med kinesiske samarbejdspartnere.

Arkitekt Mie Olise Kjaergaard, destination New York
Formal: At i veerkseette Urban Narratives i New York, som har veeret vist i bade Berlin og Kgbenhavn.

Legatmodtagere 29. november 2006:

Arkitekterne RACA v/ Pulsk Ravn og Johan Carlsson, destination: Kina

Formal: | forbindelse med byrumsudstillingen The Good Life — design for all i New York sager RACA om
stgtte til udviklingsarbejdet ifm. et byrumsprojekt og produktionsomkostninger ifm.en trykt publikation. Malet
er at formidle RACA'’s sociale designmetoder- og strategier internationalt og fa etableret et bredere
internationalt netveerk.

Arkitekt Jacob Rune Guldmann, destination: Kina

Formal: At udvikle et 3D visualiseret konfigurationssystem som kan tilpasses og anvendes til konfiguration af
vidt forskellige produkter, primeert inden for boligen. Ideen med konfigurationen er at give forbrugeren starre
indflydelse pa udformningen og indholdet af de produkter som forbruges. Med rejsen gnsker Jacob Rune
Guldmann at etablere og pabegynde et samarbejde med de mest konkurrencedygtige leverandgrer til
konfigurationen.

Arkitekt Tanja Jordan, Jordan+ Steenberg, destination: New York

Formal: At videreudvikle tegnestuens interesse og produkter inden for formstagbt arkitektur og brug af
intelligente materialer. Rejsen skal inspirere og skeerpe Tanja Jordans professionelle kompetencer inden for
baeredygtige formstabte byggematerialer og teknologisk fremstillede intelligente materialer samt skabe
kontakter til mulige producenter og klienter og udbygge et relevant netveerk.

Arkitekt Nathan Romero Muelas, Spektrum, destination: New York

Formal: Gennem projektet "Housing the Alien” gnsker Nathan Romero Muelas at udvide sit og sin tegnestue
Spektrums internationale engagement. Projektet saetter fokus pa, hvordan indvandring pavirker den sociale
og gkonomiske balance i storbyer og skal videregive et erfaringsgrundlag til danske arkitekter,
byplanlaeggere og andre, som arbejder med fremtidens by.

Arkitekt David C. S. Kreutzer, destination: Kina

Formal: Gennem et tre maneders arkitekturstudie i Kina gnsker David C. S. Kreutzer: 1) At bidrage til
konstruktionen af den bro af forstdelse mellem Kina og Danmark, som er sa vigtig for et fremtidigt
samarbejde for arkitekter. 2) At videreuddanne sig internationalt som arkitekt for senere at kunne bidrage
med sin viden pd en dansk eller kinesisk tegnestue.

Arkitekt Vanessa Miriam Carlow, COBE, destination: Kina

Formal: At kommunikere dansk tradition, veerdier og brands | bl.a. Kina pa baggrund af tegnestuen COBE’s
projekter med fokus pa baeredygtighed, lys og luft. Med rejsen gnsker Vanessa Miriam Carlow at udvide sine
kompetencer og profil internationalt.

Gkonomi

Puljemidler 2006: 1.000.000 kr. + 500.000 kr. overfgrt fra 2005

Forbrugt 2006: 1.500.000 kr.

Danish Crafts har administreret rejselegaterne for de 3 institutioner involveret i Designpuljen, hvorfor Danish
Crafts tilfgres et belgb (10%) til daekning af udgifter til annoncering samt varetagelse af ordningen.
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Vurdering af resultat

Der har veeret stor interesse for rejselegaterne. Og det er vores klare indtryk, at legaterne har veaeret en stor
motivation for de udgvende, og at de har medvirket til at professionalisere modtagerne af legaterne i deres
internationale virke.

Flertallet af ans@gningerne havde New York som rejsemdl ved 1. uddeling. Det har udlignet sig i de
efterfelgende uddelinger. | 2006 er der uddelt 16 legater med kurs mod New York og 11 legater med kurs
mod Kina.

Afrapporteringerne for de enkelte rejser offentliggeres lgbende pa de 3 centres websites. Det er vores klare
indtryk, at legaterne har gavnet modtagerne, og at der er blevet gennemfgrt mange spaendende projekter,
der ikke var blevet gennemfgrt uden den stgtte rejselegaterne indebeerer.

For at give et indtryk af de tilbagemeldinger vi modtager bringes fglgende klip fra en afrapportering:

“Legatet fra Kulturministeriets Designpulje, har gjort det muligt for mig at fa taget ordentlig

hul pé min internationale karriere. Jeg har nu vaeret pa min fgrste PR tur ud af to, som dette legat har
sponsoreret. Som | forhabentlig kan leese (...) er jeg virkelig godt i gang med at fa fat i et nyt marked, samt
som designer at seette Danmark péa verdenskortet.”

Radgivning/professionalisering

Falles

De tre centre har i 2006 udviklet en feelles strategi for radgivning og professionalisering af unge arkitekter,
designere og kunsthandveerkere. Arbejdsindsatsen i Igbet af aret har vaeret koncentreret omkring feelles
koordinering, udarbejdelse af strategi og budgetramme.

Inden for alle fagomrader eksisterer der et behov for professionalisering og netvaerksskabelse isaer for den
yngre generation af fagets udgvere. Centrene har under designpuljen udviklet individuelle forlgb, der skal
tilgodese de szerlige problemstillinger, der gar sig gaeldende inden for de enkelte centres fagomrader. Med
det feelles professionaliseringstiltag seettes der fokus pa professionaliseringstemaer, der er feelles for alle tre
omrader.

De tre centre planlagger sdledes sammen et nyt tvaergaende tilbud til alle udgvere inden for arkitektur,
design og kunsthandveerk, der sigter pa de problemstillinger og udfordringer, der er felles for udgverne.

Pa den baggrund etableres et faelles "laboratorium” med fokus pa:

* Videnopbygning
* Redskaber til professionalisering
e Netveerk pa tveers

Malet med tiltagene inden for faelles professionalisering er at stgtte de udgvende arkitekter, designere og
kunsthandveerkere i en afklaring omkring deres kompetencer og faglighed samt styrke et internationalt fokus.

Malet nas via fire forlgb frem til og med 2008. Forlgbene sigter mod en begrebsdannelse og forstaelse for,
hvorledes malgruppen indgar i en samlet veerdikaede i et forretningsmaessigt perspektiv set i forhold til
kompetencer og marked.

Forlgbene behandler falgende fire temaer/begreber:
¢ Kreativitet
* Branding
* Globalisering
*  Netveerk
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Der fokuseres pa det overordnede teoretiske grundlag savel som konkrete erfaringer med faelles veerdi for
alle fagomrader.

Centrene vil bestraebe sig pa, at de erfaringer det enkelte center far med workshops, oplaegsholdere etc.
udveksles med de gvrige, sa laenge det er relevant i forhold til Designpuljen. Centrene informerer hinanden
om aktiviteter sdvel som markedsfgrer tiltag og viden relateret til Designpuljen pa Centrenes websites

@konomi

Puljemidler 2006: 450.000 kr.

Forbrugt: 278.000 kr. (DC: 83.000, DDC 95.000, DAC 100.000)
Overfort til 2007: 172.000 kr.

De tre centre har ingen eksterne udgifter haft i 2006, derimod er der brugt timer pa koordinering,
udarbejdelse af strategi, koncept, budgetramme etc.

Vurdering af resultat
Resultatet er pa nuvaerende tidspunkt tilfredsstillende og falger vores strategi.

DDC

TURBO

Kursus i forretningsudvikling

DDC har gennemfgrt et 5 dages kursus i forretningsudvikling for designvirksomheder, TURBO (= Talent —
Udvikling — Ressourcer — Bundlinie — Organisation). Malgruppen var nyetablerede designvirksomheder
og/eller designvirksomheder med behov for forretningsforstaelse.

Kurset havde fokus pa bl.a. Strategisk netvaerksopbygning, Effektiv kundedialog, Strategi og
kundemalgrupper, Salg, ISO-certificering og Preesentationsteknik. Der var stor interesse for kurset, og i alt
deltog 30 designvirksomheder. Virksomhederne var bredt repreesenteret inden for forskellige
designdiscipliner, fra kommunikationsdesign til produktdesign til designagentvirksomheder.

DDC har efterfalgende faciliteret netvaerksdannelse blandt deltagerne. Der har veeret afholdt 2
netvaerksmgder, hvor deltagerne har sparret med hinanden og givet gode rad til at komme videre med
forretningsudviklingen. Grundet den store interesse er der oprettet ventelister tii TURBO kurset i 2007.

Gkonomi

Puljemidler 2006: 618.000 kr.
Forbrugt: 539.000 kr.
Overfgrt til 2007: 79.000 kr.

Vurdering af resultat
TURBO imgdekommer et meget stort behov for efteruddannelse i designbranchen, og de deltagende
virksomheder har i DDCs evalueringer tilkendegivet stor tilfredshed.

DDC'’s erfaring er, at der er brug for specialiserede tilbud og for at fglge de enkelte virksomheder over
lzengere tid. Der er brug for bredt introducerende kurser som ovenstaende, men tillige for en mere selektiv
indsats over for udvalgte designvirksomheder med saerlige udfordringer/potentiale. DDC arbejder derfor med
at udvikle differentierede tilbud til designvirksomhederne, herunder i forhold til de forskellige
virksomhedskonstruktioner, som designbranchen bestar af.

DDC arbejder i den forbindelse pa en udbygning af TURBO, hvor tidligere deltagere introduceres for et
springboard, hvor en raekke fagpersoner giver den enkelte virksomhed feedback pa den videre
forretningsudvikling. Ligesom der er forskellige virksomhedskonstruktioner, er der ogsa forskellige
designdiscipliner med saerlige udfordringer, som sg@ges tilgodeset i fremtidige
professionaliseringsprogrammer.

15




14-12-2007

DAC

EUROPAN

| 2006 har DAC forberedt sig pa at varetage rollen som sekretariatsleder for EUROPAN DENMARK. DAC
har etableret samarbejde med repreesentanter for de tre kommuner - Herning, Vejle, Kabenhavn/@restad
Syd - som udbyder byggegrunde. Der er afholdt en raeekke mgder i den Nationale Komite, Juryen —
bestaende af danske og internationale fag- og laegdommere er etableret, og der er fortsat et samarbejde
mellem de involverede parter AA, Fonden Realdania, kommunerne og Kulturministeriet.

Gkonomi

Puljemidler 2006: 1150.000 kr.
Forbrugt: 1075.000 kr.
Overfgrt til 2007: 75.000 kr.

SPACE ODYSSEYS

| september 2006 udkom arkitekturmagasinet for unge Space Odysseys. Magasinet som er stottet af
Realdania, Kulturministeriets Designpulje og Statens Kunstfonds’ Arkitekturudvalg er etableret som et DAC
projekt med produktion pa Arkitektens Forlag. Et redaktionsudvalg med medlemmer fra DUT-netveerket
(danske unge tegnestuer) har bidraget med udvalgskriterier for portraetterede arkitektvirksomheder og
indhold.

Space Odysseys udkom som specialnummer af Arkitektur DK samt i et oplag pa 5.000 stk. for salg gennem
DAC’s boghandel, Arkitektens Forlag og distribution til en udvalgt malgruppe.

Gkonomi

Puljemidler 2006: 140.000 kr.
Forbrugt: 100.000 kr.
Overfgrt til 2007: 40.000 kr.

Vurdering af resultat
EUROPAN forlgber planmeessigt der er i 2006 grundlagt fundamentet til udferelsen af konkurrencen
EUROPAN 9.

Danish Crafts

AVANTGARDE
Innovativt samarbejde mellem kunsthandveerk og erhvervsliv var hovedtema pa konferencen
AVANTGARDE, som Danish Crafts atholdt i marts 2006 pa Danmarks Designskole.

Det primaere formal med konferencen var at medvirke til at saette dansk kunsthandvaerk pa dagsordenen
som et innovationsfremmende omrade i diskussionen om dansk designs fremtidige erhvervsmaessige
potentiale.

Ud over faglige opleeg fra danske oplaegsholdere var det lykkedes at bringe den toneangivende curator fra
Cooper-Hewitt National Design Museum, New York, Matilda McQuaid til konferencen for at holde et oplaeg.

Craft Unltd

Danish Crafts har etableret et netvaerk af kunsthandveerkere/designere, der har taget skridtet til at udvide
deres egen virksomhed pa eksportmarkedet. Projektet markedsferer 10 individuelle kunsthandvaerk-
virksomheder pa udvalgte internationale messer i Europa. | 2006 deltog netvaerket pa den internationale
fagmesse "Maison & Objet” i Paris.
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SPOT - professionalisering af danske kunsthandvarkere & designere

| projekt SPOT (Strategi — Plan — Organisation — Talent) iveerksaettes der initiativer, der i bredeste forstand
bidrager til at fremme danske kunsthandvaerkeres og designeres muligheder for at udnytte deres talenter og
faerdigheder bedst muligt pa arbejdsmarkedet. Der udbydes kurser, der har form som et indledende
"diagnoseforlgb” efterfulgt af overbygningsforlgb, der er skraeddersyet til de identificerede behov.

| overbygningsmodulet saettes der spot pa markedsfering, eksport, produktion og sourcing, ledelse og
administration samt gkonomi- og finansiering.

| strategien for Designpuljen er der lagt vaegt pa at udnytte eksisterende ordninger og initiativer i offentligt
regi. Danish Crafts har saledes i projektets udformning taget hgjde for de muligheder, der ligger i Danmarks
Eksportrads Born Creative Programmer.

Projektet er blevet til pa baggrund af konkret registrering af behov i miljget for en opgradering af den
forretningsmaessige tilgang til faget.

I 2006 er hovedparten af SPOT- forlgbene pabegyndt. Ved ferste ansggningsfrist
indkom der adskillige ansggninger, og med det udgangspunkt blev relevante
kunsthandveerkvirksomheder udvalgt til at medvirke i projektet. De resterende forlgb
planlaegges til gennemfgrelse i 2007 og 2008.

Gkonomi
Puljemidler 2006: 520.000 kr. + 150.000 kr. til feelles professionalisering
Forbrugt 2006: 663.000 kr.

Vurdering af resultat
Konferencen AVANTGARDE vakte stor interesse, med flere tiimeldte end der var plads til.
Dagbladet Bgrsen bragte en artikel under overskriften "Tekstiler revolutionerer”.

Med afseet i konferencen vil der blive atholdt seminarer, der sigter pa at kunne medvirke til etablering af
baeredygtige virksomheder pa omradet. Under arbejdstitlen Fra Talent til Producent planlagde Danish Crafts
i 2006 saledes et arrangement til afholdelse |1 2007, der skal fremme madet mellem de udgvende og
erhvervslivet. Arrangementet; KUR 07 er teenkt som et aftenseminar med oplaeg af savel udgvere som
producenter inden for kunsthandveerk og design.

Vi vurderer, at et projekt som Craft Unltd er et effektivt bidrag til international professionalisering af dansk
kunsthandveerk. Starsteparten af deltagerne i netvaerket melder om en stor grad af tilfredshed med
deltagelsen i projektet.

Danish Crafts vurderer, at SPOT har imgdekommet et stort behov blandt danske kunsthandvaerkere og
designere. Med den markant stigende internationale efterspargsel, der er efter dansk kunsthandveerk og
design, er det vigtigt at kunne opkvalificere virksomhederne, sa de kan imgdekomme den store efterspargsel
pa professionel vis.

Danish Crafts arbejder i forleengelse af de allerede gennemfgrte professionaliseringsforlgb i SPOT — og pa
baggrund af den store interessetilkendegivelse — pa en videreudvikling af tilbuddene. Tilbud, der indebaerer
at de virksomheder, der har gennemgaet et SPOT-forlgb kan fa adgang til bistand fra et ekspertpanel i den
videre udvikling af virksomheden.
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